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1. Zakladni udaje o Setfeni

V pribéhu roku 2013 a na zacatku roku 2014 probéhlo u podnikatelli a Zivnostniki, ktefi
pusobi v obcich zapojenych do uzemi MAS Krajina srdce, dotaznikové Setteni s cilem ziskat
informace o Zivnostnicich, podnikatelich atd. Zivnostnici a podnikatelé odpovidali na celkem
22 otazek.

Dohromady bylo ziskano 130 ru¢né a elektronicky vyplnénych dotazniki, které byly prepsany
do datové tabulky a zpracovany s vyuzitim programu Excel.

Pocty respondentll, nejkratsi, nejdelsi a primérnd délka doby podnikdni oslovené skupiny
podnikatelti a zivnostniki jsou uvedeny v nasledujici tabulce:

Celkovy pocet
respondentd, ktefi se 130
zucCastnili Setfeni

Respondent s nekratsi

uvadénou dobou 1 rok
podnikani

Respondent s nejdelsi

uvadénou dobou 38 Jet
podnikani

Primérna doba, po
kterou v priméru
podnika jeden
respondent

5 let




1. Hodnoceni odpovédi na zadané otazky

2. 1 Podnikani jako hlavni zdroj prijmi

Text otazky: Kolik let je podnikdni vasim hlavnim zdrojem piijma?

Na tuto otdzku odpovédélo celkem 121 respondentil z fad podnikatelt a Zivnostnikti

Tabulka: Hodnoceni otazky ¢. 1 — viz tabulka v kapitole 1.

2.2 Pokud byste zacal/a podnikat znovu

Text otazky: Pokud byste mé¢l/a zacit podnikat znovu, tak:

Tabulka: Hodnoceni otazky ¢. 2

a) tak byste zacal/a
podnikat v oblasti, ve
které podnikate nyni

b) tak byste zacal/a
podnikat v jiné oblasti
podnikani nez
podnikate nyni (9)- 9,7

¢) s podnikanim byste
nezacal (12)-12,9

Absolutni vyjadieni

95

12

22

Relativni vyjadieni

73,6

9,3

17,1

Vétsina respondentt (73,6 %), pokud by zacala podnikat znovu, by zacala podnikat ve stejném oboru,

ve kterém podnika v soucasné dob¢, 9,3 % by podnikalo v jiném oboru. Podnikat by znovu nezacalo

17,1%.

2.3 Je jednoduché zacit podnikat

Text otazky: Je v dnesni dob¢ podle vaseho nézoru jednoduché zacit podnikat?

Tabulka: Hodnoceni otazky ¢. 3

a) Ano b) Ne
Absolutni vyjadieni 28 102
Relativni vyjadieni 21,5 78,5

78 % dotazanych podnikateld soudi, Ze zacit s podnikanim v dnes$ni dob¢ neni snadné. Opacény nazor

zastava 22 % dotazanych.




2.4 Prekazky v podnikani na strané statu

Text otazky: Co vam nejvice ztéZuje podnikéani ze strany statu?

Tabulka: Hodnoceni otazky ¢. 4

a)Zakony, b)Ufednicise | c)Dané d)Odvody na e)Néco jiného
predpisy a svymi socidlni a - napiste co:
narizeni byrokratickymi zdravotni
postupy pojisténi
Absolutni 51 40 14 28 10
vyjadreni
Relativni 35,7 28 9,8 19,6 7
vyjadieni

Nejveétsi prekazkou sou¢asnému podnikani je dle nazoru dotazanych podnikatelt legislativa (36 %) a
také ufednici se svymi byrokratickymi postupy (28 %). Na dal$im misté jsou zmiflovany odvody na
socialni a zdravotni pojisténi (20 %). Nejméné trapi dotazované podnikatele danové zatizeni (10 %).
Mezi jiné duvody, které ztézuji podnikani (ze strany statu), byly uvadény napiiklad vysoké odvody
zmezd, nestdlost zakont a vyhlasek, lidska hloupost, ze stany statu chybi podpora malych
zpracovatelli nebo dokonce jeden z dotazovanych uvedl, ze mu nejvice ztéZuje podnikani naprosto vse.

2.5 Zména podminek k podnikani
Text otazky: Podminky pro podnikéni se podle vaseho nazoru v poslednich trech letech:

Tabulka: Hodnoceni otazky ¢. 5

a)zlepsily b)zhorsily c)jsou porad stejné
Absolutni vyjadreni 8 69 49
Relativni vyjadieni 6,3 54,8 38,9

Podminky k podnikani se v poslednich tfech letech podle 54,8% respondenti zhorsily, 38,9 %
oslovenych podnikatelii soudi, Ze jsou stejné a jen 6,3 % jich je presvédceno o tom, Ze se zlepsily.




2.6 Co nejvice ztéZuje podnikani

Text otazky: Co vam nejvice stézuje podnikéni v misté, kde provozujete svou zivnost nebo
firmu?

Tabulka: Hodnoceni otazky ¢. 6

a)nizka b)konkurence | c)zavist, d)rozbité silnice | e)nevyhovujici | f)Spatny g)uplna h)
koupéschopnost z4st, a nevyhovujici prostory dilny | telefonni absence néco
(nedostatek neprejicnost | infrastruktura nebo signal nebo $patné | jiného
penéz mezi lidmi) atd. (voda, provozovny internetové
mistnich lidi | kanalizace, pripojeni
pfisun energii)
Absolutni 67 14 20 8 10 0 5 9
vyjadieni
Relativni 50,4 10,5 15 6 7,5 0 3,8 6,8
vyjadieni

Za nejvetsi prekdzku pro své podnikani povazuje 50,4 % dotazovanych podnikatelskych subjektd
nedostatek penéz mezi obyvateli zajmového Uzemi. 15 % oznacuje za prekazku svému podnikani
zavist, zaSt, neprejicnost pfipadné dalsi negativni vztahy s mistnimi lidmi. Tlak konkuren¢niho
prostiedi povazuje za problém 10,5 % dotazovanych a 7,5 % zmiiuje nevyhovujici prostory své dilny
¢i provozovny. Ti, ktefi odpoveédéli na tuto otdzku néco jin¢ho (6,8 %), ve svych reakcich uvadéli
napiiklad problém nedostatku finan¢nich prostfedkli na koupi potiebné mechanizace, dopravni
obsluznost, nestalé pocasi v zimé, internetovy prodej nebo Sedou ekonomiku. Na nevyhovujici
infrastrukturu si ztézuje 6 % oslovenych a 3,8 % uvadi jako pfekazku absenci nebo Spatné internetové
pripojeni.

2.7 Prijmy z podnikani

Text otazky: Vyd¢late si podnikdnim vice penéz, nez kdybyste se déle zivil svym piivodnim
zaméstnanim, které jste z divodu podnikéani opustil?

Tabulka: Hodnoceni otazky ¢. 7

a) Ano b) Ne c) Vyjde to nastejno
Absolutni vyjadieni 49 36 41
Relativni vyjadieni 38,9 28,6 32,5

Podnikanim si pfijde na vice penéz, nez kdyby setrvali ve svém puvodnim zaméstnani, 38,9 %
dotazovanych podnikateld a zivnostnikti. Opacny nazor zastava 28,6 % dotazanych. 32,5 %
respondentd se domniva, ze vydélavaji stejné penize podnikanim, jako kdyby setrvali ve svém
puvodnim zaméstnani.




2.8 Nejoblibenéjsi zaméstnanci

Text otazky: Jaké lidi nejradéji zaméstnavate?

Tabulka: Hodnoceni otazky ¢. 8

a)nejradéji b)rodinné | c)kamarady | d)lidi e)lidi Plidi z mist,
zaméstnavam | prisluSniky | a zndmé z obce, ve | z mista, kde nebydlim a
pouze sam a piibuzné které kde kde ani nemam
sebe bydlim podnikdm | ptibuzné nebo
znamé
Absolutni 61 18 16 9 19 2
vyjadieni
Relativni 48,8 14,4 12,8 7,2 15,2 1,6
vyjadieni

Nejradé€ji zaméstnava sam sebe 48,8 % dotazanych. 15,2 % Zivnostnikii a podnikatelt
preferuje zamé&stnavani lidi z mista, kde podnikaji, 14,4 % upfednostiiuje jako zaméstnance
rodinné pfislusniky a své ptibuzné, 12,8 % své kamarady a znamé a 7,2 % obyvatele obce, ve

které ziji. Pouze 1,6 % oslovenych nejradéji zaméstnava lidi z mist, kde nebydli a kde ani
nemaji pfibuzné nebo znamé.

2.9 Pocty zaméstnancu
Text otazky: Kolik lidi zamé&stnavate?

Tabulka: Hodnoceni otazky ¢. 9

a)pouze sam | b)beze mne | c) beze mne | d) beze mne e) beze mne vice
sebe 1-5 5-10 10-50 nez 50 lidi
Absolutni 81 36 3 7 2
vyjadreni
Relativni 62,8 27,9 2,3 5,4 1,6
vyjadieni

Pouze sebe sama zamé&stnava 62,8 % dotazanych. 1 — 5 zaméstnancli ma 27,9 % oslovenych
zamestnavateld, 5 — 10 ma 2,3 % a 10- 50 ma 5,4 % zaméstnavateli. Vice nez 50 lidi
zaméstnava 1,6 % oslovenych podnikatelti.




2.10 Lze sehnat dobrého zaméstnance
Text otazky: Je podle vaseho ndzoru problém sehnat dobrého zaméstnance?

Tabulka: Hodnoceni otazky ¢. 10

a) Ano b) Ne
Absolutni vyjadieni 110 20
Relativni vyjadieni 84,6 154

O tom, ze je problematické sehnat dobrého zaméstnance, je presvédCeno 84,6 % oslovenych
zivnostnikll a podnikatel, o opaku je presvédceno 15,4 % respondenti.

2.11 Spokojenost zaméstnanct s vySi odmény

Text otazky: Jsou vasi zaméstnanci spokojeni s vy$i mzdy, kterou jim vyplécite?

Tabulka: Hodnoceni otazky ¢. 11

a) Ano b) Ne c) Nemdam zadného
zaméstnance
Absolutni vyjadreni 31 13 78
Relativni vyjadieni 254 10,7 63,9

Zadného zaméstnance nema 63,9 % dotazovanych podnikatelii a Zivnostnikd. 25,4 % oslovenych se
domniva, Ze jejich zaméstnanci jsou spokojeni s vysi své odmény, o opaku je presvédéeno 10,7 %
dotazovanych.

2.12 Odkud prichazi nejvice objednavek

Text otazky: Z jakého izemi vam piichéazi nejvice zakaznikli a/nebo objednavek?

Tabulka: Hodnoceni otazky ¢. 12

a)z mista mého | b)z uzemi c)z Tébora d) e)z Prahy f)z Gzemi g) z jinych h)ze
podnikani do 20 km od z Ceskych Jihoceského | neZ vyse zahranici
mista, kde Budéjovic kraje uvedenych
podnikam mist CR
Absolutni 27 63 17 2 30 16 16 5
vyjadreni
Relativni 15,3 35,8 9,7 1,1 17 9,1 9,1 2,8
vyjadieni

Nejvice zékaznikd a/nebo objednavek na své zakazky a sluzby ziskava 35,8 % podnikateli a
zivnostnikl, ktefi se zucastnili Setfeni, z izemi v okruhu do 20 km od mista, kde podnikaji. 17%
respondentl ziskava zakazky z Prahy a 15,3 % z mista svého podnikéni. Z Tébora ziskava zakazky a

8




prodava tam své zbozi a sluzby 9,7 %, z dalSich mist na uzemi JihoCeského kraje 9,1 % tcastnikl
Setfeni stejné tak jako z ostatnich mist CR. Nejméné zakazek piichazi podnikatelim z Ceskych
Bud¢jovic — pouze 1,1 %. Pouze 2,8% dotazovanych uvadéji, ze své zbozi nebo sluzby realizuji
v zahrani¢i.

2.13 VySe prijmi z podnikani

Text otazky: Aby se vam a vasi rodiné dobfe Zilo, tak byste potteboval/a stavajici piijmy
vasi firmy ¢i zivnosti

Tabulka: Hodnoceni otazky ¢. 13

a)udrzet alespon b)zdvojnasobit c) ztrojndsobit d) vice nez e) mohly by i
na stavajici Grovni ztrojnasobit poklesnout
Absolutni 59 45 14 10 0
vyjadreni
Relativni 46,1 35,2 10,9 7,8 0
vyjadieni

Aby se rodin¢ dobfe zilo, tak by pottebovalo 46,1 % odpovidajicich podnikatelii a
zivnostnikil, aby se stavajici pfijmy jejich firmy ¢i Zivnosti udrzely alespon na stavajici
urovni, 35,2 % by potiebovali své piijmy zdvojnasobit, 10,9 % ztrojnasobit a 7,8 % vice nez
ztrojnasobit. Pokles piijml z podnikani si nepieje Zadny z respondentt.

2.14 Vychova nastupce

Text otazky: Vychovavate si ve firm¢ svého nastupce?

Tabulka: Hodnoceni otazky ¢. 14

a) Ano b) Ne
Absolutni vyjadfeni 42 88
Relativni vyjadieni 32,3 67,7

32,3 % dotazovanych si vychovavaji ve firme ¢i zivnosti svého nastupce, 67,7 % respondentti uvadi,
7e tak necini.



2.15 Predani firmy

Text otazky: Piedate svou firmu svému synovi/dcefi?

Tabulka: Hodnoceni otazky ¢. 15

a) Ano b) Ne ¢) Nemam déti
Absolutni vyjadieni 55 52 16
Relativni vyjadieni 44,7 42,3 13

44,7 % respondentli pfeda svou firmu ¢i Zivnost synovy nebo dcefti, 42,3 % dotdzanych tak
neucini. Déti nemé 13 % oslovenych.

2.16 Vyuziti internetu pri podnikani

Text otazky: Pouzivate pti svém podnikani internet?

Tabulka: Hodnoceni otazky ¢. 16

a) Ano b) Ne
Absolutni vyjadieni 111 18
Relativni vyjadieni 86 14

Pfi svém podnikani vyuZziva sluzeb internetu 86 % dotazovanych podnikatelt a Zivnostniku.
14 % respondenti uvadi, ze internet ke své praci nevyuziva.

2.17 Firemni webova stranka

Text otazky: Mate (jako firma ¢i Zivnost) vlastni funkéni webovou stranku?

Tabulka: Hodnoceni otazky ¢. 17

a) Ano b) Ne
Absolutni vyjadfeni 61 69
Relativni vyjadieni 46,9 53,1

Vlastni, funk¢ni webovou stranku vyuziva 46,9 % dotazovanych, 53,1 % ji nema zfizenu.
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2.18 Prodej prostrednictvim internetu
Text otazky: Prodavate své zbozi nebo sluzby prostfednictvim internetu?

Tabulka: Hodnoceni otazky ¢. 18

a) Ano b) Ne
Absolutni vyjadieni 46 88
Relativni vyjadieni 34,3 65,7

Své vyrobky nebo sluzby nabizi k prodeji prostfednictvim interneti 34,3 % oslovenych
respondentt, 65,7 % z dotazovanych zivnostnikll a podnikateld internet k prodeji nevyuziva.

2.19 Sidlo klicového dodavatele

Text otazky: Hlavni dodavatel materidlu nebo surovin, které vyuzivate ve svém oboru
podnikani ma sidlo:

Tabulka: Hodnoceni otazky ¢. 19

a)na Uzemiobce, ve | b)v okrese, | c)na tzemi CR d)ze
které Zijete a/nebo ve kterém zahranici
podnikate (mate mate sidlo
zfizenu provozovnu)
Absolutni 12 44 63 4
vyjadreni
Relativni 9,8 35,8 51,2 3,3
vyjadieni

Hlavni dodavatel¢ materialu nebo surovin, které vyuzivaji ve svém oboru podnikdni, ma u
51,2 % dotazovanych sidlo na uzemi CR mimo okres, ve kterém dotazovany podnikatel nebo
zivnostnik podnika. 35,8 % dotazovanych nakupuje suroviny nebo materidl v okrese, ve
kterém ma jejich firma sidlo. 9,8 % firem a zivnosti ma své dodavatele z obce, ve které zije
nebo podnikd. Pouze 3,3 % respondentli uvadi, ze odebira materidly nebo suroviny ze
zahranici.
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2.20 Zpusoby propagace
Text otazky: Svoji ¢innost propagujete a nabizite:

Tabulka: Hodnoceni otazky ¢. 20

a)prostrednictvim b)tisknu a c) vyuZivdm d) inzeruji e)inzeruji na | f)jezdim g)vyuZivam
tisténé inzerce distribuuji nabidku v rozhlase internetu na jiné
v novinach a vlastni letdky | informacniho predvadéci | zpusoby
Casopisech systému akce atrhy | propagace
,Venkovska — napiste
trznice” jaké:
Absolutni 26 30 17 9 49 13 38
vyjadreni
Relativni 14,4 16,6 9,4 5 27,1 6,6 21
vyjadieni

Jako nejcastéjsi zpusob inzerce (27,1 %), prostfednictvim kterého respondenti nabizeji své
zbozi a sluzby, je internet. Na druhém misté (21 %) uvadéji vyuzivani jinych zplsobi
propagace a to hlavné ve vétsiné piipadi bylo doporuceni spokojenych klientt (29,4 %), déle
20,6 % nepropaguje, 14,7 % preferuje osobni jednani, 11,8 % propagaci pfes znam, 5,9 %
dobfe odvedenou praci a dale (kazdd moZnost s 2,9 %) propaguje svou €innost na vlastnich
akcich, prostfednictvim letdki, webovych stranek, televize, knih, prodejen a poutaci. Na
tretim misté¢ (16,6 %) je tisk a distribuce vlastnich letdkii a na Ctvrtém (14,4 %) uvadéji
tiSténou inzerci v novinach a ¢asopisech. Osloveni podnikatelé a zivnostnici také vyuzivaji v
9,4 % vyskytl informac¢ni systém Venkovska trznice, predvadécich akci (6,6 %) a rozhlas (5
%).

2.21 Pridélené znacky nebo znamky

Text otazky: Mate sviij vyrobek/vyrobky nebo sluzbu/sluzby opatien regiondlni znackou
nebo jinou zndmkou kvality?

Tabulka: Hodnoceni otazky ¢. 21

a) Ano b) Ne
Absolutni vyjadfeni 10 120
Relativni vyjadieni 7,7 92,3

Pouze 7,7 % z oslovenych podnikatelit a Zivnostnikii ziskali pro své vyrobky nebo sluzby
regionalni znacku nebo jinou zndmkou kvality.

Respondenti uvedli tyto znacky & znamky: Prikazy zpusobilosti zaiizeni Ceskych Drah
(drazniho uradu), certifikat icel.lan, Toulava, certifikat BSRI..., elluno, regionalni potraviny,
cyklisté vitani, ekologicky vyrobek.
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3. Zavéry Setfeni

e 95 % respondentd, pokud by zacali podnikat znovu, by zacali podnikat ve stejném oboru, ve
kterém podnika v soucasné dob¢

o 78,5 % dotazanych podnikatelti soudi, Ze zacit s podnikanim v dne$ni dob¢ neni snadné

o Nejvetsi prekazkou soucasnému podnikani je dle nazoru dotdzanych podnikateld soucasna
legislativa (35,7 %) a také ifednici se svymi byrokratickymi postupy (28 %).

e Podminky k podnikani se v poslednich tfech letech podle 54,8 % respondentti zhorsily, 38,9 %
oslovenych podnikateli soudi, ze jsou stejné

e Za nejvetsi prekazku pro své podnikani povazuje 50,4 % dotazovanych podnikatelskych
subjektti nedostatek pen¢z mezi obyvateli zajmového uzemi

e 38,9 % dotazovanych podnikatelli a Zivnostnikll si podnikanim vyd¢€la vice penéz, nez kdyby
setrvali ve svém plvodnim zaméstnani

e Pouze sebe sama sebe zaméstnava 62,8 % dotdzanych a pfitom nejradgji zaméstnava
sam sebe 48,8 % dotazanych.

e O tom, ze je problematické sehnat dobrého zaméstnance, je presvédéeno 84,6 % oslovenych

e 03,9 % dotazovanych podnikatelti a Zivnostniki neméa Zzadného zaméstnance a 10,7% se
domniva, Ze jejich zaméstnanci nejsou spokojeni s vysi své odmény

e Nejvice zakaznikl a/nebo objednavek na své zakazky a sluzby ziskava 35,8 % podnikatelil a
zivnostniku, ktefi se zG¢astnili Setfeni, z uzemi v okruhu do 20 km od mista, kde podnikaji

e Aby se rodiné dobte zilo, tak by potfebovalo 46,1 % dotazovanych podnikatelli a
zivnostnikl, aby se stavajici piijmy jejich firmy ¢i Zivnosti udrzely alesponi na
stavajici arovni

e Pouze 32,3 % dotazovanych si vychovava ve firme ¢i zivnosti svého nastupce,

e 44,7 % respondenti preda svou firmu ¢i Zivnost synovy nebo dcefi,

e Pfi svém podnikéani vyuziva sluzeb internetu 86 % dotazovanych

e Vlastni, funkéni webovou stranku vyuziva 46,9 % dotazovanych,

e Své vyrobky nebo sluzby nabizi k prodeji prostfednictvim internetd 34,3 %
oslovenych respondentt

e Pouze 9,8 % firem a Zivnosti mé své dodavatele z obce, ve které zije nebo podnika.

e Jako nejcast&jsi zplsob inzerce 27,1 %), prosttednictvim kterého respondenti nabizeji
své zboZi a sluzby, je internet

e Pouze 7,7 % z oslovenych podnikateli a zivnostnikl ziskali pro své vyrobky nebo
sluzby regionalni znacku nebo jinou zndmkou kvality
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